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Причины и роль недобросовестной 
конкуренции на современных 
отраслевых рынках

В современных условиях развития отраслевых рынков вопросы конкуренции приобретают особенную 
актуальность. Конкуренция имеет ключевое значение в механизме рынка: она активизирует деятельность 
фирм, приводит к повышению качества выпускаемой продукции, снижению цен и издержек и, наконец, 
стимулирует внедрение новейших технологий. Высокий уровень конкуренции снижает показатели кон-
центрации на рынке, обеспечивая более эффективные параметры рынка. Однако без вмешательства го-
сударства конкуренция может вызвать и негативные тенденции, такие как создание картелей, применение 
недобросовестных методов соперничества на рынке, злоупотребление доминирующим положением, что 
отрицательно сказывается на параметрах функционирования отраслевого рынка. В данной статье рассма-
тривается недобросовестная конкуренция как результат функционирования самой конкуренции на отра-
слевых рынках.

Проведен анализ подходов к трактовке понятия «недобросовестная конкуренция», причин ее возникно-
вения и последующего развития. Приведены специфические характеристики недобросовестной конкурен-
ции. Также рассмотрены истоки формирования и эволюции категории «недобросовестная конкуренция» 
в законодательстве России.

По результатам исследования сделан вывод о том, что категории «конкуренция» и «недобросовест-
ная конкуренция» неотделимы друг от друга. Конкуренция всегда служит предпосылкой возникновения 
и развития нечестной конкуренции. Главными предпосылками недобросовестного поведения рыночных 
агентов являются собственно конкуренция в ее несовершенном виде и рынок. Таким образом, полное 
устранение недобросовестной конкуренции не представляется возможным, и как следствие государствен-
ная политика, устремленная на борьбу с недобросовестной конкуренцией, может только минимизировать 
ее уровень. Недобросовестная конкуренция направлена на ущемление интересов не только конкурентов, 
но и общества и всегда предполагает нарушение законодательства и норм морали. В России первым 
законом, регламентирующим нормы пресечения недобросовестной конкуренции, является Закон РСФСР 
от 22 марта 1991 г. № 948 – 1 «О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товар-
ных рынках». Само определение недобросовестной конкуренции в данном Законе появилось чуть позже 
в 1995 г. На сегодняшний день правовое регулирование норм недобросовестной конкуренции в Россий-
ской Федерации носит многоуровневый характер. Основным законом, регламентирующим основы недо-
бросовестного поведения рыночных агентов в России, является Федеральный закон от 26 июля 2006 г. 
№ 135‑ФЗ «О защите конкуренции». Недобросовестная конкуренция требует контроля со стороны госу-
дарства, так как служит источником проявления теневой экономики на отраслевых рынках, что может 
негативно отразиться на экономике страны в целом.

Ключевые слова: конкуренция, недобросовестная конкуренция, отраслевой рынок, несовершенная конкуренция, ры-
ночные агенты, нечестная конкуренция, конкурентная среда.
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Введение

Всовременных условиях развития 
отраслевых рынков степень конку-
ренции в  России характеризуется 

как очень невысокая. Однако конкуренция 
играет ключевую роль в механизме фун-
кционирования эффективного рынка. Она 
активизирует деятельность фирм, приводит 
к повышению качества выпускаемой про-
дукции, снижению уровня цен, снижению 
издержек и, наконец, стимулирует внедре-
ние инновационных технологий. Высокий 
уровень конкуренции снижает показатели 
концентрации на рынке, а чем ниже кон-
центрация, тем эффективнее выглядят 
параметры рынка. В  настоящее время 
по сравнению с 2009 г. выросла доля тех 
компаний, на деятельность которых конку-
ренция со стороны отечественных произ-
водителей оказывает существенное влия-
ние — с 16,3% до 22,7%1 (здесь и далее — 
доклад о конкуренции в РФ). Однако без 
регулирующей роли государства конкурен-
ция может вызвать и негативные тенденции, 
такие как создание картелей, применение 
недобросовестных методов борьбы, злоу-
потребление доминирующим положением, 
что отрицательно сказывается на параме-
трах функционирования отраслевого рынка.

В российском законодательстве недо-
бросовестная конкуренция выступает од-
ной из характеристик деятельности фирм, 
которая оказывает негативное влияние 
на итоговые параметры рынка. Экономи-
ческая динамика в последние десятилетия 
отрицательная: фирмы чаще испытывали 
трудности в своей деятельности из‑за не-
добросовестной конкуренции — доля от-
ветов респондентов на вопрос «приходи-
лось ли сталкиваться» выросла с 37,8% 
до 48,4%. При этом в последние годы си-
туация остается неизменной (доклад о кон-
куренции в РФ).

1	 Проект Доклада о состоянии конкуренции в Рос-
сийской Федерации за 2016 год, 2017.

Повышение степени конкурентности ры-
ночной среды объективно является важней-
шей составляющей формирования эффек-
тивного и динамично развивающегося рын-
ка. Более того, данная проблема является 
ключевой в позиционировании стран в гло-
бальной конкуренции. Именно поэтому раз-
витие и защита конкуренции является одним 
из главных направлений реализации эко-
номической политики государства и требу-
ет системного теоретического осмысления 
складывающихся тенденций.

Экономическое содержание 
научной категории «конкуренция»

Научная экономическая категория «кон-
куренция» имеет множество трактовок. 
Не существует какого‑либо универсального 
определения, потому что данная категория 
неоднозначна в рамках различных эконо-
мико-теоретических подходов [Жук, 2009].

Разные исследователи в  зависимости 
от  направления, к  которым они относи-
лись, и от их взглядов, а также от изучае-
мых объектов вкладывали в данное опре-
деление различное содержание [Хандамо-
ва, Хараджян, 2012]. Однако это не значит, 
что определения, данные представителями 
различных экономических школ, противоре-
чат друг другу, скорее каждый автор, внося 
что‑то свое в данный термин, дополнял его. 
И в настоящее время каждое определение, 
взятое в отдельности, невозможно принять 
как исчерпывающее.

По мнению Гуляева, отправной точкой 
в теории конкуренции является работа Ада-
ма Смита «Исследования о природе и при-
чинах богатства народов». В ней он пока-
зал основную роль конкуренции, воплотив 
ее действие в принципе «невидимой руки». 
Смит впервые установил, что конкуренция 
благоприятно влияет на общество в целом, 
потому что приводит к более эффективно-
му распределению ресурсов и их исполь-
зованию [Гуляев, 2012]. Категория «конку-
ренция» в переводе с латинского означает 
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«столкновение», «состязание». Именно так 
изначально трактовал эту категорию Адам 
Смит, связывая ее с честным соперничест-
вом. Он рассматривал конкуренцию как не-
что самостоятельно развивающееся и фун-
кционирующее, не требующее вмешатель-
ства государства, уделяя внимание только 
ценовой конкуренции. По мнению Ю. Б. Ру-
бина конкуренция — «это взаимные дейст-
вия людей, основанные на конфликте инте-
ресов и необходимости их самостоятельно-
го отстаивания» [Рубин, 2014, с. 102].

Научная категория «конкуренция» впер-
вые сложилась в процессе формирования 
политической экономии и затем усложни-
лась в  процессе экономического разви-
тия [Лоскутова, 2011]. В современной эко-
номике под конкуренцией понимают состя-
зательность между хозяйствующими субъ-
ектами рынка за наиболее благоприятные 
условия производства и реализации выпу-
скаемой продукции.

Различные экономические школы в раз-
ные периоды времени неоднозначно оцени-
вают роль конкуренции в экономике страны. 
Также представители разных экономиче-
ских течений неодинаково оценивают вме-

шательство государства в рыночную эконо-
мику (табл. 1).

Теоретической разработке категории 
«конкуренция» посвящены разделы в ра-
ботах известнейших ученых, таких как: 
Дж. М. Кейнс, который считал необходи-
мым вмешательство государства в эконо-
мику и процессы конкуренции, Дж. Стиглер, 
рассматривавший информацию как конку-
рентное преимущество. Заметный вклад 
в теорию конкуренции внес Г. Беккер и его 
теория человеческого капитала, где он дока-
зывал, что затраты, направленные на полу-
чение знаний и умений, равны инвестициям 
на создание и приобретение новых техноло-
гий и техники, которые в будущем могут дать 
фирме значительные конкурентные преиму-
щества [Беккер, 2003].

Конкуренция — основная 
движущая сила формирования 
недобросовестной конкуренции

Как бы то ни было сама конкуренция слу-
жит главной предпосылкой возникновения 
недобросовестного поведения рыночных 
агентов. Категории «конкуренция» и «не-

Таблица 1. Классификация основных теорий госрегулирования экономики

Table 1. Classification of the main theories of state regulation of the economy

Теория Представители Содержание

Меркантилизм У. Стаффорд, Г. Скаруффи, Ж. Боден, 
А. Л. Ордин-Нащекин

Сильная государственная власть,  
развитие производства,  
поддержка экспорта и сдерживание  
импорта

Физиократы Ф. Кенэ, Жан-Клод Гурнэ,  
Мерсье де ла Ривьер,  
Анн Робер Жак Тюрго

Свобода торговли, защита государством 
«естественного права»

Классическая 
школа

А. Смит, Д. Рикардо, Ж. Сэй, 
А. Маршалл, А. Пигу

Саморегуляция экономики, минимальные 
налоги, отсутствие госрегулирования

Неоклассическая 
школа

Д. Кейнс, Д. Милль,  
М. Фридман, Р. Льюкес,  
Н. Уоллес

Защита конкуренции, снижение налогов 
(«экономика предложения»), «монетаризм» 
(Фридман), ТРО

Институциональная 
теория

Д. Норт, П. Самуэльсон,  
Д. Стиглиц

Важность институтов для регулирования 
рынков, социально ориентированная 
рыночная экономика

Источник: Кишмарая, Безгласная, 2013, с. 2.
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добросовестная конкуренция» неотделимы 
друг от друга, конкуренция порождает свою 
недобросовестную составляющую. Имен-
но конкуренция вынуждает хозяйствующих 
субъектов активно использовать различные 
методы борьбы, в том числе и нечестные, 
которые в обществе и конкурентной сре-
де не принято воспринимать как добросо-
вестные.

Понятие недобросовестной конкуренции 
было закреплено еще в 1883 г. в Парижской 
конвенции по охране промышленной соб-
ственности, где «актом недобросовестной 
конкуренции признается всякий акт конку-
ренции, противоречащий честным обыча-
ям в промышленных и торговых делах»2 (да-
лее — закон 1999). СССР присоединился 
к данной конвенции в 1967 г.

В российской действительности первым 
законом, регламентирующим нормы пресе-
чения недобросовестной конкуренции, явля-
ется Закон «О конкуренции и ограничении 
монополистической деятельности на товар-
ных рынках». Само определение недобросо-
вестной конкуренции в данном Законе поя-
вилось чуть позже в 1995 г.

В статье 10 указанного Закона впервые 
были приведены формы недобросовестной 
конкуренции:

•• распространение ложных, неточных 
или искаженных сведений, способных при-
чинить убытки другому хозяйствующему 
субъекту либо нанести ущерб его деловой 
репутации;

•• введение потребителей в заблуждение 
относительно характера, способа и места 
изготовления, потребительских свойств, ка-
чества и количества товара или его изгото-
вителей;

•• некорректное сравнение хозяйствую-
щим субъектом производимых или реализу-
емых им товаров с товарами других хозяйст-
вующих субъектов;

2	 Конвенция по охране промышленной собствен-
ности (заключена в Париже 20 марта 1883 г.) (ред. 
от 02.10.1979) // Закон. 1999. № 7.

•• продажа, обмен или иное введение 
в оборот товара с незаконным использо-
ванием результатов интеллектуальной де-
ятельности и приравненных к ним средств 
индивидуализации юридического лица, ин-
дивидуализации продукции, выполнения ра-
бот, услуг;

•• получение, использование, разглаше-
ние информации, составляющей коммер-
ческую, служебную тайну и охраняемую за-
коном тайну.

Правовое регулирование недобросо-
вестной конкуренции в России носит мно-
гоуровневый характер и опирается на мно-
жество источников. Основы регулирования 
недобросовестной конкуренции заложены 
в Конституции РФ. Также нормы, касающи-
еся пресечения недобросовестных дейст-
вий приводятся в гражданском, уголовном 
кодексах Российской Федерации и в кодек-
сах РФ об административных правонаруше-
ниях. Разработан специальный закон «О за-
щите конкуренции», где определены нормы 
о недобросовестной конкуренции. Еще од-
ним основным правовым источником регу-
лирования отношений в области недобро-
совестных отношений является Федераль-
ный закон от 13.03.2006 № 38 «О рекламе». 
Наконец, важное место в регулировании от-
ношений в сфере недобросовестной конку-
ренции занимают различные подзаконные 
акты.

Так, в  ст. 34 Конституции Российской 
Федерации закреплено положение, в кото-
ром «не допускается экономическая дея-
тельность, направленная на монополизацию 
и недобросовестную конкуренцию».

Федеральный закон «О защите конку-
ренции» определяет недобросовестную кон-
куренцию как любые действия хозяйствую-
щих субъектов, которые направлены на по-
лучение преимуществ при осуществлении 
предпринимательской деятельности, проти-
воречат законодательству Российской Фе-
дерации, обычаям делового оборота, тре-
бованиям добропорядочности, разумности 
и справедливости и причинили или могут 
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причинить убытки другим хозяйствующим 
субъектам — конкурентам либо нанесли или 
могут нанести вред их деловой репутации.

В приведенном выше определении есть 
понятия, границы которых размыты и носят 
субъективный характер. Например, обычаи 
делового оборота, добропорядочность или 
разумность. Их нельзя отнести к правовым 
ограничениям, у  каждого индивида свои 
трактовки данных понятий. Максимизация 
прибыли является главной задачей пред-
принимателя, и, руководствуясь ею, он мо-
жет пойти и в обход моральных ценностей. 
Ведь не всегда то, что противоречит нор-
мам морали, незаконно, поэтому недобро-
совестную конкуренцию можно определить 
как действия экономических субъектов, при 
которых они получают конкурентные преи-
мущества, однако эти действия наносят пря-
мой вред конкурентам и противоречат дей-
ствующему законодательству либо обычаям 
делового оборота.

Научная категория «недобросовестная 
конкуренция» на сегодняшний день имеет 
множество трактовок, каждая из которых от-
ражает взгляды исследователей различных 
направлений.

В. Н. Шретер определял недобросовест-
ную конкуренцию как «явление космополи-
тическое, проделки в этой области отлича-
ются чрезвычайным однообразием во всех 
странах, где процветает торговля» [Шретер, 
2005, с. 552].

Ю. Касьянов считает, что недобросовест-
ной конкуренцией является «состязатель-
ность независимых хозяйствующих субъек-
тов на товарном рынке с целью получения 
каких‑либо экономических преимуществ 
или выгод посредством формирования не-
гативного мнения потребителя по отноше-
нию к товару своих конкурентов или фор-
мирования мнения потребителя по отноше-
нию к своему товару, не соответствующего 
действительности» [Касьянов, 2000, с. 37].

А. И. Каминка считает, что «недобросо-
вестная конкуренция — это вид конкуренции 
вообще… И если, в общем, и в настоящее 

время признание конкуренции как необхо-
димого элемента хозяйственной деятель-
ности может казаться бесспорным, то в та-
кой же мере бесспорно, что недобросовест-
ная конкуренция является злом, которое 
не должно быть терпимо» [Каминка, 2002, 
с. 270 – 271].

А. И. Ладыга трактует недобросовест-
ную конкуренцию как «методы конкурен-
тной борьбы, связанные с нарушением при-
нятых на рынке норм и правил конкурен-
ции» [А. Ладыга, 2011, с. 288].

Ю. Б. Рубин полагает, что термин «недо-
бросовестная конкуренция» имеет правовой 
смысл и определяет ее как «те или иные ме-
тоды конкурентных действий, которые про-
тиворечат закону» [Рубин, 2003, с. 202].

О.  А.  Федотова и  Я.  И.  Семиколено-
ва трактуют недобросовестную конкурен-
цию как «нарушение общепринятых правил 
и норм конкуренции с нарушением зако-
нов» [Федотова, Семиколенова, 2016, с. 44].

Исходя из  вышеперечисленных опре-
делений, можно отметить, что недобросо-
вестная конкуренция определяется автора-
ми по двум критериям:

1) соответствия действующим нормам за-
кона;

2) соответствия нормам добропорядоч-
ности, чести, морали, традиций.

Актом недобросовестной конкуренцией 
в итоге выступает отклонение от следова-
ния вышеуказанным нормам. Недобросо-
вестная конкуренция является одним из на-
иболее ярких примеров действий, которые 
не соответствуют как требованиям законно-
сти, так и нормам добросовестности и чест-
ности и которые не только могут принести 
какие‑либо выгоды, но и целенаправленно 
осуществляются именно для получения нео-
боснованных преимуществ [Козлова, 2016].

Главный парадокс заключается в том, что 
в Федеральном законе «О защите конкурен-
ции» недобросовестная конкуренция тракту-
ется как нарушения норм добропорядочно-
сти, деловой этики, честности и т. д. Другими 
словами, нарушение данных норм и наруше-
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ние закона тождественны относительно не-
добросовестной конкуренции. Если, к при-
меру, уклонение от уплаты налогов — это 
нарушение законодательства и одновремен-
но нарушение норм честности, добропоря-
дочности, и как результат — применение 
недобросовестных методов конкурентной 
борьбы. Особенностью, характеризующей 
недобросовестную конкуренцию, являет-
ся противоречие законодательству. Одна-
ко налоговые правонарушения и нарушения 
законодательства о защите конкуренции 
не всегда тождественны друг другу. Макси-
мизация прибыли, общая цель хозяйствен-
ной деятельности, привлечение потребите-
лей, инновационные технологии конкурента 
образуют цели, направленные на устране-
ние соперника с рынка нечестными спосо-
бами, что собственно и называют недобро-
совестной конкуренцией. Этими же целями 
руководствуются фирмы, которые использу-
ют честные способы конкурентной борьбы.

К основным можно отнести следующие 
причины возникновения конкуренции в от-
расли [Кондратюков, Стаурский, 2015]:

1) ограниченность ресурсов и рост по-
требностей;

2) наличие общей цели хозяйственной де-
ятельности. Каждая фирма в отрасли пытает-
ся максимизировать свою прибыль, получить 
конкурентные преимущества перед другими 
участниками рынка и динамично развиваться;

3)  организация фирмы, начало дея-
тельности, вход на рынок. Появление но-
вого участника на рынке — свидетельство 
формирования конкурентных отношений 
(рис. 1) [Гасюк, 2015];

4) позиционирование, продвижение ком-
пании — производителя продукта на рын-
ке, реклама. Множество недобросовестных 
конкурентных деяний совершается путем 
ненадлежащей рекламы, посредством де-
зинформации потенциальных потребителей. 
Согласно Федеральному закону «О рекла-
ме» производитель должен сообщать до-
стоверную информацию о продукции, кото-
рую он рекламирует. Однако, как правило, 
в рекламе не предоставляется информация 
о недостатках товара, которые выявляются 
только после его покупки;

5) формирование предложения благ;
6) адаптация к рыночной среде и склон-

ность к достижению лидерства;
7)  расширение сферы деятельности 

фирмы и ее совершенствование;
8) желание достичь высокой конкуренто-

способности (выпускаемого продукта, орга-
низации).

Вышеперечисленные причины одновре-
менно являются и причинами формирова-
ния и развития недобросовестной конкурен-
ции. Хозяйствующие субъекты руководст-
вуются ими при принятии решений, какие 
методы стоит использовать для достижения 

Рис. 1. Причины, способствующие возникновению недобросовестной конкуренции

Fig. 1. The reasons contributing to the emergence of unfair competition
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поставленных целей. И эти же причины мо-
гут подтолкнуть организации к использова-
нию инструментов недобросовестной кон-
куренции.

Важной причиной возникновения недо-
бросовестной конкуренции является чест-
ная конкуренция и рынок. Ведь если у орга-
низации неудачно идут дела на рынке, то ее 
руководителей особо не интересуют пра-
вила честной конкуренции. В этой ситуа-
ции предприниматель стремится выполнять 
свою главную функцию — максимизировать 
свою прибыль, противодействуя конкуренту 
всеми возможными способами. Сама конку-
ренция предполагает борьбу за превосход-
ство на рынке, и в случае неудачи предпри-
ниматель вынужден использовать нечест-
ные методы конкурентного соперничества. 
«Явление недобросовестной конкуренции 
порождено отношениями свободной конку-
ренции» [Серебруев, 2016, с. 49].

По мнению В. С. Тикина, конкуренция 
всегда является недобросовестной [Тикин, 
2008]. Небезосновательное утверждение, 
с которым можно, пожалуй, согласиться.

Цели конкуренции добросовестной 
и  конкуренции недобросовестной схо-
жи — это максимизация прибыли и полу-
чение конкурентных преимуществ на рын-
ке. Получение преимуществ при ведении 
экономической деятельности характеризу-
ет цель этих нечестных действий [Скляр, 
2014]. Однако способы их реализации от-
личаются. Если первая направлена на до-
стижение целей путем улучшения, совер-
шенствования собственной организации 
без прямого ущерба для других участников, 
то недобросовестная конкуренция дости-
гает этих же целей путем нанесения вре-
да всем хозяйствующим субъектам рынка, 
в том числе и государству. Сама по себе 
конкуренция направлена на ущемление ин-
тересов конкурентов, ведь если выигрыва-
ет один, то другой участник игры проигры-
вает. Ф. Хайек утверждал, что «в целом по-
следствия конкуренции благотворны, но они 
неизбежно предполагают разочарование 

или расстройство чьих‑то конкретных ожи-
даний и намерений» [Хайек, 1989, с. 6 – 14]. 
Эта же конкуренция вынуждает не сдавать-
ся и до последнего бороться, используя все 
возможные методы для того, чтобы побе-
дить соперника. Далее выделим особен-
ность, которая отличает недобросовестную 
конкуренцию от добросовестной — это то, 
что недобросовестная конкуренция ущемля-
ет не только интересы других игроков рын-
ка, но и интересы государства.

Выделяют две модели регулирования ры-
ночной конкуренции:

1) американская модель;
2) европейская модель.
В американской модели закон о запрете 

монополий включает в себя и определенные 
нормы о недобросовестной конкуренции. 
В европейской модели законы, регламен-
тирующие деятельность монополий, отде-
лены от законодательства, которое регули-
рует недобросовестную конкуренцию. Дру-
гими словами, различие заключается в том, 
что в европейской модели есть отдельный 
закон, устанавливающий нормы добросо-
вестной конкуренции, а в американской мо-
дели нет.

Несомненно, недобросовестная конку-
ренция в целом негативно влияет на рыноч-
ные отношения, однако существуют и поло-
жительные элементы в данной категории:

1) возможное получение дополнительной 
прибыли у хозяйствующих субъектов, мо-
гут появиться дополнительные финансовые 
возможности;

2)  дополнительные финансовые воз-
можности позволяют фирме инвестировать 
их в развитие производства, в инновации 
с целью получения конкурентных преиму-
ществ на рынке;

3) с использованием методов недобросо-
вестной конкуренции у новых игроков рынка 
появляется больше возможностей обосно-
ваться в отрасли.

К негативным элементам недобросовест-
ной конкуренции можно отнести следующие 
признаки:
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1) 	деятельность хозяйствующих субъектов 
негативно отражается на состоянии государ-
ственных финансов, сокращает бюджет госу-
дарства за счет уклонения от уплаты налогов;

2) недобросовестная конкуренция созда-
ет дополнительные барьеры входа на ры-
нок, вынуждает новые организации исполь-
зовать недобросовестные инструменты кон-
курентной борьбы для выживания;

3) она негативно влияет на деятельность 
добросовестных участников рынка, ущем-
ляя их интересы, а также стимулирует иг-
рать по новым, нечестным правилам;

4) она служит угрозой для развития эко-
номики, так как расширяет сферы теневой 
экономики.

В юридической литературе существуют 
различные критерии классификаций форм 
недобросовестной конкуренции.

Так, С. А. Паращук в зависимости от типа 
неправомерных методов и способов получе-
ния преимуществ в хозяйственной деятель-
ности выделяет следующие основные виды 
недобросовестной конкуренции [Паращук, 
2002]:

•• смешение между деятельностью оппо-
нентов рынка;

•• дискредитация других участников кон-
курентного процесса и их деятельности;

•• дезорганизация деятельности игроков 
рынка, конкурентов;

•• введение потребителей в заблуждение 
в отношении предлагаемых им продуктов;

•• демпинг.
К. Ю. Тотьев классифицирует формы не-

добросовестной конкуренции по содержа-
нию нечестных действий, осуществляемых 
хозяйствующими субъектами, и их целей. 
Согласно данной классификации он выде-
ляет [Тотьев, 2000]:

•• формы недобросовестной конкурен-
ции, которые связаны непосредственно 
с информацией. Организации учитывают, 
что информация так или иначе влияет на по-
ведение участников рынка;

•• формы недобросовестной конкурен-
ции, касающиеся дезорганизации производ-

ственного процесса других участников ры-
ночного механизма;

•• формы недобросовестной конкуренции, 
связанные с паразитированием, т. е. с неза-
конным использованием результатов интел-
лектуальной деятельности конкурентов.

Ю. Б Рубин выделяет следующие фор-
мы недобросовестной конкуренции [Рубин, 
2003]:

1) дезорганизация деловой деятельнос-
ти конкурентов, нанесение вреда имуществу 
конкурента, разглашение конфиденциаль-
ной информации о конкуренте, нанесение 
вреда деловой репутации, имиджу;

2) прямая дискредитация конкурентов, 
то  есть распространение информации 
о конкурентах, которая не соответствует 
действительности;

3) косвенная дискредитация конкурен-
тов, распространение ложной информации 
о конкурентах в виде некорректного срав-
нения товаров и услуг;

4) паразитическая конкуренция, или ис-
пользование имиджа конкурентов в своих ин-
тересах. Включает в себя копирование про-
дукта конкурента, использование чужого то-
варного знака, упаковки, наименований и т. п.;

5) прямой и позиционный демпинг;
6) введение в заблуждение в отноше-

нии производимых и реализуемых товаров 
и услуг.

Г. В. Виталиев, В. В. Белов и Г. М. Дени-
сов берут за основу положения Парижской 
конвенции по охране промышленной собст-
венности и зарубежное законодательство, 
выделяя следующие действия, характеризу-
ющие недобросовестную конкуренцию [Бе-
лов, Виталиев, Денисов, 1997]:

—  действия, приводящие к смешению 
в отношении компании, продукции, хозяй-
ственной деятельности конкурента;

—  действия, вводящие потребителей 
в заблуждение;

—  дискредитация участников рынка;
—  действия, связанные с  недобросо-

вестной конкуренцией и не зафиксирован-
ные в Парижской конвенции.
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В Российской Федерации основные виды 
недобросовестной конкуренции приведены 
в ст. 14.2 – 14.7 Федерального закона «О за-
щите конкуренции».

Несовершенство рынков порождает 
недобросовестную конкуренцию

В XIX – XX веках широкое распростране-
ние получила структурная трактовка кате-
гории «конкуренция». Известнейшие эко-
номисты, такие как А. Курно, Дж. Робинсон, 
Ф. Эджуорт, Э. Чемберлин являются осно-
воположниками современной западной те-
ории конкуренции.

Джоан Робинсон предложила теорию не-
совершенной конкуренции, а также выдели-
ла отрасли, в которых конкуренция невоз-
можна из‑за технологических и технических 
особенностей [Робинсон,  1989]. Для нее со-
вершенная конкуренция — это некий эталон 
рыночной экономики, а любые отклонения 
от него вызваны государственной полити-
кой. Именно несовершенная конкуренция 
является предпосылкой формирования не-
добросовестных рыночных отношений. На-
пример, на автомобильном рынке у игро-
ков имеются значимые стимулы использо-
вать нечестные методы конкурентной борь-
бы, так как уровень конкуренции на данном 
рынке достаточно высокий. На рынках оли-
гополистической структуры ситуация менее 
острая, однако стремление устранить конку-
рента и занять большую долю на рынке мо-
жет побудить применить нечестные методы 
конкурентной борьбы. На данном рынке вы-
сока вероятность сговора, так как участни-
ков мало, то намного выгоднее разделить 
рынок, чем конкурировать. Недобросовест-
ные конкурентные практики на рынках несо-
вершенной конкуренции встречаются чаще, 
чем на рынках совершенной конкуренции.

Итак, конкуренция — главная предпосыл-
ка активизации недобросовестных действий 
рыночных агентов. В свою очередь, из са-
мой конкуренции следуют следующие пред-
посылки:

1) наличие крупных хозяйствующих субъ-
ектов, занимающих лидирующие места 
на рынке. Стремление достичь их уровня 
и конкурировать на равных побуждает иг-
роков рынка использовать все допустимые 
и недопустимые методы борьбы;

2)  наличие барьеров входа на рынок. 
Институциональные барьеры затрудня-
ют новым участникам свободное вступле-
ние в конкурентные отношения, обреме-
няя дополнительными издержками, как 
финансовыми, так и  транзакционными. 
В какой‑то мере институциональные огра-
ничения даже положительно влияют на ры-
нок, благодаря данным барьерам на рынок 
смогут выйти только действительно конку-
рентоспособные фирмы. Отличительной 
чертой конкурирующего рынка является 
постоянное очищение рынка от нежизне-
способных неэффективных предприятий. 
Так, из‑за институциональных ограничений 
на рынок не выходят слабые конкуренты, 
в результате фирмы не теряют пусть даже 
небольшое число клиентов. Таким образом 
и проявляется роль института как филь-
трующего механизма. Институциональные 
преграды значительно влияют на состояние 
конкуренции;

3)  несовершенство информации. Его 
главным источником выступает ненадле-
жащая реклама. Хозяйствующие субъекты 
не обладают точной информацией о про-
изводственном процессе конкурентов, ха-
рактеристиках товара конкурента, что побу-
ждает их предполагать при использовании 
недобросовестных методов, что конкурен-
ты действуют таким же образом. Следова-
тельно, все находятся в равных условиях, 
и с точки зрения моральной составляющей 
норм делового оборота в том числе.

Таким образом, сам рыночный механизм 
вынуждает экономических субъектов дей-
ствовать особыми методами конкурентной 
борьбы. Таковы сегодня рыночные реалии, 
и побеждает тот, кто более адаптирован 
к ним. Таким образом, рынок как таковой 
выступает еще одной важной предпосыл-
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кой недобросовестного поведения рыноч-
ных агентов.

Перечислим отличительные черты не-
добросовестной конкуренции от добросо-
вестной:

•• недобросовестная конкуренция всегда 
предполагает нарушение действующего за-
конодательства, то есть ущемление интере-
сов и конкурентов, и государства;

•• недобросовестная конкуренция — это 
конкуренция несовершенного вида. Все, что 
характерно для несовершенной конкурен-
ции, можно отнести и к конкуренции недо-
бросовестной;

•• недобросовестная конкуренция являет-
ся составляющей теневой экономики;

•• эволюцию взглядов ученых экономи-
стов на проблему конкуренции можно сфор-
мулировать так: первоначально формирует-
ся модель совершенной конкуренции и раз-
рабатываются черты конкурентного рынка. 
Постепенное развитие теории конкуренции 
приводит к пониманию того, что конкурен-
ция и монополия настолько переплетены, 
что целесообразнее говорить о монополи-
стической конкуренции — такой структуре, 
где существуют черты и конкуренции, и мо-
нополии [Гуляев, 2012]. В дальнейшем по-
лучила широкое распространение теория 
несовершенной конкуренции. Несовершен-
ная конкуренция, в свою очередь, послужи-
ла предпосылкой формирования недобро-
совестной конкуренции.

Заключение

Таким образом, нужно отметить, что кон-
куренция вынуждает экономических субъек-
тов использовать недобросовестные мето-
ды борьбы. Недобросовестная конкуренция 
является следствием самой конкуренции 
экономических субъектов на отраслевых 
рынках. Они не могут существовать обосо-
бленно друг от друга, поэтому и устранить 
признаки недобросовестной конкуренции 
полностью невозможно, по этой причине 
государственная политика по борьбе с не-

добросовестной конкуренцией направлена 
на ее минимизацию. Признаки теневой эко-
номики на отраслевых рынках по большей 
части являются следствием применения ры-
ночными агентами инструментов недобро-
совестной конкурентной борьбы, которая 
перераспределяет конкурентные силы хо-
зяйствующих субъектов в отрасли, играя та-
ким образом очень важную роль в реалока-
ции конкурентных преимуществ участника-
ми рынка в свою пользу.

Впервые основные положения категории 
«недобросовестная конкуренция» были при-
ведены в Парижской конвенции по охране 
промышленной собственности в 1883 г. Дан-
ные категории сосуществуют друг с другом, 
там, где есть конкуренция, проявляются при-
знаки недобросовестной конкуренции. Глав-
ными предпосылками недобросовестного 
поведения рыночных агентов являются са-
ма конкуренция в ее несовершенном виде 
и рынок. Следовательно, полностью устра-
нить недобросовестную конкуренцию невоз-
можно, государственная политика, направ-
ленная на борьбу с ней, может только ми-
нимизировать ее уровень. На сегодняшний 
день недобросовестная конкуренция в Рос-
сии квалифицируется различными законами 
и подзаконными актами на разных уровнях, 
основным из которых является Федеральный 
закон «О защите конкуренции». Она требу-
ет контроля со стороны правительства, так 
как служит источником проявления теневой 
экономики, что может негативно отразиться 
на эффективности экономики страны в це-
лом. Наличие множества подходов и отсутст-
вие единой точки зрения на категории «кон-
куренция» и «недобросовестная конкурен-
ция» подчеркивает всю сложность и много-
аспектность приведенных научных категорий.
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The causes and the role of unfair competition at modern industry markets
Development and protection of competition is one of the main directions for the implementation 

of the economic policy of the state and require a systematic and theoretical understanding of the 
emerging trends. Therefore, without government interference, competition can also cause negative 
trends, such as conducting unscrupulous methods of struggle, abuse of dominant position, which 
adversely affects the parameters of the functioning of the market. This article deals with unfair com-
petition as a result of the intensification of competition in the markets. The authors analyzed the ap-
proaches to the interpretation of the concept of «unfair competition», the reasons for its emergence 
and further development. Competition always serves as a prerequisite for the emergence and de-
velopment of unfair competition. Thus, the complete elimination of unfair competition is not possible, 
and as a result, state policy aimed at combating unfair competition can only minimize its level. Unfair 
competition is aimed not only at infringement of the interests of competitors, but also on the state 
and always involves violation of legislation and morality. Unfair competition requires control by the 
state, as it serves as a source of shadowing of markets, which can negatively affect the economy of 
the country as a whole.
Keywords: competition, unfair competition, branch market, imperfect competition, market agents, unfair competition, competitive 
environment.
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